SIYASI

KREATIF PR

DANISMANLIGI et it
Nehari

Stratejik Brief Rehberi ve Kampanya Calisma Model l\@dlr \’eSll
PR O I ¥ O N

Nehari Kadir Yesil

Kreatif Direktor « Medya & PR Danismani « Produksiyon ve
Kampanya Stratejisti




Konumlandirma

Bu ¢alisma, siyasi iletisim sureglerini tek bir profesyonel sistem altinda toplar.

Amac; adayin yalnizca gorunmesini degil,
dogru anlasiimasini saglamaktir.

e Liderlik algisini guglendirmek

* Medya ve sosyal medya dilini tek hikayeye
baglamak

» Saha, kriz ve kreatif Gretimi disipline etmek
» Guveni ve itibari uzun vadeli bir varliga
donusturmek

GUVEN VEREN
LIDERLIK

si PR & Medya Yénetimi

KAMUOY

P

Portfolyo ge¢misi: prodiksiyon, siyasi PR, sosyal proje, kiltur

tanitimi ve kurumsal kimlik.
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Calismanin Temel Felsefesi

Siyasi basari, guglu fikrin dogru iletisim disipliniyle sahaya inmesidir.

STRATEJIK KREATIF TAKTIKSEL
DUSUNCE UYGULAMA ESNEKLIK
Veri, saha, medya ve rakip Gorsel, metin, video ve hikaye Kriz, gundem ve hizli karar
okumasi dretimi refleksi

Bu u¢ direk birlikte calistiginda kampanya yalnizca gorunur olmaz; guven
veren bir liderlik anlatisina donusur.
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6 Modullu Calisma Sistemi

Arastirmadan krize kadar kampanyanin butun kritik alanlari tek akista yonetilir.

01 (0) 03 04 05 06
Arastirma Strateji Medya Kreatif Takim Kriz
& Analiz Planlama & iletisim Uygulama Yonetimi & itibar

Her modul kendi ¢iktisini Uretir; tim ¢iktilar adayin ana hikayesine ve kampanya takvimine
baglanir.
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Modul 1 — Arastirma & Analiz

Kampanyanin saglam zemini: aday, se¢gmen, rakip ve medya ortami.

Calisma Alanlari

Aday algisi, se¢gmen profili, yerel sorunlar, rakip B |YO G RA F ’

soylemleri, medya atmosferi, saha beklentileri ve kriz 2008 Ak Parti Genel secim Real anket / Seqim streci degerlendirmesi

ihtimalleri. 2015 Ramazan Sokag Etkinlii organizasyon direktarliga

2019 Ankara Sanliurfa Tanitim gnleri medya koordinasyonu

24 Haziran Ak parti genel segim Reklam Filmi / Emanetiniz Emantimizdir
Yapimcilig

,\Chﬂ]'l Istanbul Secimleri Binali Yildirm Destek filmi / AMANAT Yapimeiligi

I\@d"‘ \CS“ . 2019 BlyUksehir Belediyesi Zeynel Abidin Beyazgll Segim Filmi Yapimeiligi
SEC  Nobel Gurme Ogretmenler Gind Filmi Yapimeilidi
Sanliurfa MOftaloga Ramazan Urfa'da Yasanir tanitim filmi Yapimeiligi
i Sanliurfa MUftalogu Ezanla Dirilis Filmi Yapimeili g
0fOv ¢ nf:'.'\,n EyyUbiye Belediyesi Tanitim Filmi Metin ve Seslendirme
el

Yo

Temel Ciktilar

- Ramazan Amca Projesi / Medya - Tanitim - Konsept
@nenarikadiryes LW 2014 Eyybiye Belediye Baskan Adayi Mehmet Ekinci Sivasi PR medya
:JOL tanitim calismalan kreatif danismanlik,
3 2019 Haliliye Belediye Baskan adayi Mehmet Canpolat siyasi PR medya

Aday algl raporu, segmen profil haritaS|, rakip st')ylem tanitim calismalari kreatif danismanlik.

analizi, medya ortami raporu, risk ve firsat haritasi.

Ana soru: “Aday bugin nasil goruliuyor ve nasil gorulmesi
gerekiyor?”
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Modul 2 — Strateji Planlama

Kampanya hikayesi, ana mesaj ve taktik akis bu modulde netlesir.

Strateji, adayin “kim” oldugunu degil;
toplumun zihninde hangi anlamla yer
edecegini belirler.

* Adayin ana hikayesi ve konumlandirmasi
» 3-5 temel mesaj ve alt mesaj setleri

* Kampanya takvimi ve medya c¢ikis plani
» Saha programi ve kriz hazirlik notlari

ANA HIKAYE

Ana soru: “Bu aday hangi hikaye ile toplumun
zihninde yer edecek?”

Nehari Kadir Yesil
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Modiil 3 — Medya & iletisim

Basin, sosyal medya ve kamuoyu gorunurltigu ayni mesaj disiplinine baglanir.

BASIN
I Bllten, roportaj, TV/radyo, yerel medya

GunlUk icerik, kisa video, canl yayin

I SOSYAL MEDYA

SAHA
I Ziyaret, toplanti, halkla temas goruntuleri
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Ana soru: “Aday hangi mecrada, hangi mesajla ve

hangi ritimle goérunmeli?”
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Modul 4 — Kreatif Uygulama

Fikir, gorsel estetik ve duygu ayni kampanya diline donusgur.

- Nehari
kadir Yesil
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Ana soru:

KREATIF URETIM ALANLARI

* Kampanya gorsel kimligi

* Afis, billboard ve sosyal medya sablonlari
* Kampanya filmi ve kisa video serileri

* Slogan, konusma metni ve proje anlatimi
* Aday portre ¢cekimi ve kamera dili

“Adayin hikayesi nasil akilda kalici hale gelecek?”

Nehari Kadir Yesil
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Modul 5 — Takim Yonetimi

Guclu kampanya iyi fikir kadar, iyi organize olmus ekip ister.

Kampanya Kreatif Medya & PR Sosyal Medya Saha Hukuk
Miidiira Direktor Sorumlusu Ekibi Koordinasyonu Kontrolii

Standart cikti: organizasyon semasi, gorev tanimlari, haftalik toplanti sablonu, onay sureci ve kriz
ani iletisim zinciri.

Ana soru: “Ekip ayni hedefe, ayni dille ve ayni disiplinle ¢alisiyor mu?”
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Modiil 6 — Kriz & itibar

Kriz ¢iktiginda panik degil, guven veren liderlik gorianmelidir.

0. Saat ‘ Tespit

30 dk

1 Saat

2-3 Saat

24 Saat

Sonrasi

Dogrulama

Karar

Aciklama

Takip

Onarim

Kriz protokolu; hukuki kontrol, tek
merkezden acgiklama, sosyal medya
takibi ve kriz sonrasi guven onarimini
kapsar.

* Panik paylagimi yok

* Dogrulanmamisg bilgi yok
* Kigisel polemik yok

* Gecikmis aciklama yok

Nehari Kadir Yesil
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Stratejik Iletisim llkeleri

Riskli gorunen taktik dili, kurumsal ve etik PR prensibine donusturular.

01 Liderlik Merkeziligi

Aday iletisimin merkezinde kalir.

03 Etik Gorunurlik

Gundem yapay skandalla degil degerle kurulur.

05 Mesaj Disiplini

Her aciklama ana hikayeye baglanir.

07 Profesyonel Temsil

Diksiyon, gorsel imaj ve protokol uyumludur.

(0

04

06

08

Stratejik Zamanlama

Mesajlar dogru an ve dozla paylasilir.

Acik Kaynak Analiz

Medya ve kamuoyu hukuka uygun izlenir.

Bagimsiz imaj

Aday golge figurlere bagli gorinmez.

Sorumlu Kararlihk

Net karar dili hazirlikla desteklenir.

Nehari Kadir Yesil
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Brief Sayfa Standardi

Her strateji, karar verilebilir ve uygulanabilir bir sayfa formatina indirilir.

o

Baslik ‘ 02 Amag ‘ 03 Uygulama

Kurumsal ve net ad Hangi iletigim ihtiyaci? Saha / medya / dijital kullanim

Amac: ham fikirleri operasyonel bir rehbere ¢evirmek.

E:?I:(aﬁ"(:‘uvenh ‘ 04 Adaya Katkisi
Hukuki ve etik sinirlar ‘ 05 Icerikler

Video, basin, sosyal medya, saha

Guven, gorunurlik, liderlik

Nehari Kadir Yesil
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Takim Tartisma Omurgasi

Kampanya ekibi ayni dili iretmek igin duzenli strateji oturumlari yapar.

1 2 3 4 5 6
Liderlik Rakip & Medya Mesaj Kriz Saha &
Imaiji Kamuoyu Gorunirluk Disiplini Simiulasyonu Operasyon

Her oturum; on hazirlik, tartisma sorusu, grup aktivitesi ve karar ¢iktisi uretmelidir.
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Haftalik Calisma Ritmi

Kampanyanin temposu haftalik dongulerle kontrol edilir.

Pazartesi Sali Carsamba Persembe Cuma Cumartesi Pazar

2 3 4 5 6
Strateji Saha Basin Proje Rapor Halk Analiz
& mesaj & icerik & takip cikigi & medya bulugsmasi & hazirhk

Ritim korunursa kampanya gunluk refleksle degil, yonetilebilir bir akigla ilerler.
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Basari Olguim Kriterleri

Basari sadece sonugla deqgil; algi, guven ve disiplinle de Olgulur.

Medya
Gorunurlagu

Ana Mesaj
Hatirlanmasi

Sosyal Medya
Etkilesimi

Saha
Katilimi

Kriz Cevap
Hizi

* BASARI OLGUM KRITERLERI

STRATEJ, LETISIM VE GOVENIN SAYILARLA GORNEN KARSILIGI

)

OLUM YONTEMLER]

BB 848 E

MDY SOSWLMEDR Wt ANETVE  VERTABAN  HAFTALK
Tl ANME  PAPCRLARI AGASTRMALAR  AMALZI  RAPORLAVA

MEDYA SOSHALMEDYA | BILINIRUIK ‘mzmrmt SAHAKATLMI | GONDLOVE
GORDNURLOGD | EKiLegii ARTIS) ORANI
1250+ | 28M+ +%38 %61

HABER & YANSMA EMLESM ELUNRUKORAN POUTIFALGL ETHRNU KATILMI YENI DESTEXE
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| moimtptiatn | veisnide | etk | dpwgiedosie | ebesitin | deseiisapsnda
| putigingik siedaty | spsiddians ‘mﬁmgdmns sysniakiaty | sielibiyine

Her kampanya; dojru lclidiginde gileni. @
Verye dayal yonetim, dogru kerarm anahtands,

ol

VEDESTEK | DESTECiSAYSI
25,000+ | 15,000+

| M

BASARIYI BELIRLEYEN TEMEL FAKTORLER
@ Netiderikalgs @ Hak iz yoretini

@ Ttk mess et @ Dijtalve medyayemu
@ Stk giriirik @ Topumla duygusal b
Q Grlosahacrganzasyony @ Given vern et i Peter Drucker

VERIYLE YONET, DOGRU KARARLA KAZAN.

¥
Maze | GEITR B
KRIZYONETIMI | ANAMESA)
PERFORMANSI  HATIRLANMA ORANI

<Qsmr 1 %12

ORT.YANT SURES| VESAJ HATRLANMA
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Netzaneds hal, dojru HodelKitlenn 2
we etk gt werme I

panya mesain

perumins. Hatrlama ant

G Opemediin
hicbir seyi
yonetemezsin.

Olguim; raporlama, icerik revizyonu ve strateji glincellemesi icin kullanilir.

Nehari Kadir Yesil
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Portfolyo Guveni

Teori; produksiyon, siyasi PR, sosyal proje ve kurumsal kimlik deneyimiyle desteklenir.

a

BANA SOR

3 :.",. . o
EMKA FiLM
F SIYON

Siyasi PR ve medya gorseli Sosyal seferberlik platformu interaktif sehir uygulamasi fikri

Bu bolum, danismanlik modelinin yalnizca teorik degil; ge¢mis uretim, saha dili ve kreatif
uygulama gucuyle beslendigini gosterir.

Nehari Kadir Yesil



Nihai Sunum Akisi

Kurumsal sunum dosyasi i¢in onerilen bolum sirasi.

01 Kapak 02 Profesyonel Profil
05 6 Modullu Sistem 06 Medya & Kreatif Uretim
oo Basari Olgiimii 10 Portfolyo

03

07

11

Calismanin Amaci

SELERBELUuR CLETul

LETENIERTEED]]

04

08

Siyasi PR Yaklagimi

Kriz & Etik Uyum

Bu akis, calismayi adaylara, kampanya ekiplerine veya kurum temsilcilerine sunulabilir hale getirir.

Nehari Kadir Yesil



DERIEI ERULACED]

Gorunurluk degil; dogru anlagilan liderlik algisi insa etmek.

Adayi yalnizca gundeme tasimak degil;
guven veren, tutarl, sahici ve ¢cozum

ureten bir lider olarak konumlandirmak.

* Dogru aday hikayesi

* Tek merkezli mesaj disiplini

 Etik medya gorundrlugu

* Krizlere hazirlikh yapi

* Kreatif ve sahaya inebilen kampanya dili

Dogru aday.

Dogru hikaye.
Dogru iletisim.

Nehari Kadir Yesil
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KAPANIS

Siyasette guclu iletisim,
dogru hatirlanmaktir.

Nehari Kadir Yesil Siyasi Kreatif PR Danismanhgi;
strateji, medya ve kreatif gucu tek merkezde bulusturur.

Nehari Kadir Yesil

Kreatif Direktor « Medya & PR Danigmani
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